
국문초록

본 연구에서는 코로나 가 가계의 패션제품 소비지출에 미친 영향을 알아보기 위  19

해 통계청 가계 가계동향조사 자료를 중심으로 년 분기 의생활 , 2017 ~2020(2021 2/4 ) 

소비지출패턴을 소득분위별 및 세대별 가구원수별로 분석하였다 분석 결과는 다음, . 

과 같다 첫째 코로나 이후 전체가구의 소득이나 처분가능소득 흑자액은 미약하. , 19 , 

지만 증가했으나 가계지출 및 소비지출은 감소했고 식생활지출은 증가했으나 비소, 

비지출 및 의생활지출은 감소했다 둘째 분위를 제외한 나머지 소득분위에서 소비. , 1

지출과 가계지출은 감소했고 흑자액과 흑자율이 증가했다 모든 소득분위에서 대부. 

분의 의생활 세부항목의 지출이 감소세를 보였으나 코로나 직후 분위의 시계 장19 5 ·

신구 지출이 증가했다 셋째 가계지출과 소비지출은 세대와 사일런트세대는 증가. , Z

했지만 세대 베이비부머세대는 감소했다 의식주 소비지출패턴은 세대에 따라 상, X , . 

이했으며 세대는 의식주 지출이 모두 증가한 반면 밀레니얼세대 세대 베이비부Z , , X , 

머세대의 의생활은 감소했고 식생활 및 주생활은 증가했다 세대는 의생활 전체 항. Z

목에서 지출이 증가한 반면 세대 및 베이비부머 사일런트세대에서 대부분의 항목X , 

에서 감소했다 넷째 인가구 및 인가구에서 소비지출을 대폭 축소했으며 전반적. , 3 4 , 

으로 가구원 수가 증가할수록 식생활 비소비지출과 의생활 주생활 지출의 간격이 더 · ·

벌어졌다 의생활 세부항목에서도 대체로 감소세를 보였으나 유일하게 시계 장신구 . ·

항목이 인 및 인가구에서 증가했고 일부 항목에서는 상반기 지출이 년도 3 4 2021 2020

지출을 초과했다.
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1 서 론

위드 코로나 가 시작되면서 여행 숙박 문화 레저 등 서비‘ ’ · , ·

스 거래가 크게 증가하였고 정부의 소비쿠폰과 각종 할인행사

도 생활 식품 가전 패션 등 온라인 소비에 활력을 가하면서 · · ·

년 월 온라인쇼핑 거래액이 조 천억원을 넘어 역대 2021 11 17 5

최대치를 경신했다 매일경제 보복소비라는 용어가 ( , 2022.1.4.). 

등장할 정도로 코로나 로 인해 주춤했던 소비욕구가 분출되19

면서 음식 및 전자기기 명품패션 잡화 등에서 소비 의향이 증, /

가하고 있으며 특히 그 이유로 우울해진 마음에 대한 보상심, 

리가 가장 높았다 오은주 유인혜( , , 2021). 

그러나 바로 년 전 코로나 가 발생하여 전세계적으로 급1 19

속히 확산되면서 사람들의 이동 및 모임이 감소되고 미래에 

대한 불확실성이 높아지면서 경제주체인 가계소비자들의 소비 

및 투자 등 경제활동이 크게 위축되었다 김완중 실제 ( , 2021). 

코로나 발생 직후인 년 분기 가계소비지출을 보면 19 2020 2/4

소비지출은 만 천원으로 증가했지만 구체적으로 살291 2 2.7% , 

펴보면 식료품 비주류음료 교통 등은 증가했· (20.1%), (24.6%) 

지만 오락 문화 교육 음식 숙박 의· (-21.0%), (-29.4%), · (-5.0%), 

류 신발 등 감소했다 통계청 년 분· (-5.8%) ( , 2020.8.20.). 2021 1/4

기에서도 가계의 평균소비성향 소비지출 처분가능소득 은 코( / )

로나 이후 지속적인 하락세를 이어지고 있어 내수회복세가 19 

약화될 가능성에 대한 우려도 나오고 있다 이태열( , 2021a). 

패션산업 현장에서는 물리적 이동의 제한 으로 인(lockdown)



코로나 이후 패션소비지출의 변화 손미영  ․ 037

해 새 옷을 입고 나갈 이벤트가 없어지면서 소비자들의 기대

나 소비심리가 위축되었고 패션제품에 대한 수요가 크게 감소

했다 이런 현상은 패션기업과 패션유통업체들의 위기를 가져. 

다 주었지만 온라인 쇼핑 즉 비대면 소비를 확산시켰다 최영(

헌 이규혜 최근의 보복소비는 언택트 소비의 반작용으, , 2020). 

로 해석하기도 하는데 코로나 의 지속적이고 산발적인 발생19

으로 극도로 피로감이 쌓인 소비자들이 폭발적으로 소비하는 

양상이 나타나면서 향후 패션소비의 문화마저 크게 바뀌게 될 

것이라 예견되고 있다 빈삼 염혜정 심수인( , , , 2021). 

또한 코로나 는 가계소비패턴에서 소득계층 및 세대에 따19

라 차이를 가져왔는데 즉 코로나 직후인 년 최저생계, 19 2020

비 대비 소득수준이 하충과 중층에서는 악화되었지만 밀레니

얼세대와 베이비부머세대에서는 개선되었고 특히 소비지출 , 

감소율이 중층이 상층이나 하층보다 더 높았고 하층과의 격차

가 감소하면서 하층에 더 근접하게 되었다 세대와 밀레니얼. X

세대의 소비지출은 감소했지만 베이비부머와 고령자가구는 유

의한 차이가 없었다 이성림 평균소비성향에 있어서도 ( , 2021). 

대 및 대의 고령층 가구는 상대적으로 다른 연령층 가구50 60

보다 크게 하락했고 소득수준 분위 및 분위 또한 가장 큰 , 1 2

폭으로 하락했다 이태열( , 2021b). 

이상에서 보는 바와 같이 코로나 는 패션제품을 포함한 국19

내외 소비지출패턴에 영향을 주었고 특히 가계소비지출에서 

그 영향은 소득분위나 세대 등에 따라 차이가 있었다 따라서 . 

본 연구에서는 가계의 패션제품 소비지출에 한정하여 코로나

영향을 소득분위 및 세대 가구원수별로 분석하고자 하였19 , 
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다 이를 위해 년 상반기 가계동향조사 중심으. 2017 ~2020(2021 ) 

로 패션제품의 지출과 관련된 의생활 소비지출패턴을 분석하

고자 하였다 가계의 의생활 소비지출패턴은 다른 항목과의 관. 

계를 통해 더 잘 파악될 수 있으므로 의생활 세부항목뿐만 아, 

니라 식생활 및 주생활 가계수지항목 등을 소득분위 및 세대, , 

가구원수 별로 분석하고자 하였다.

2 이론적 배경

코로나 와 그 영향 1) 19

코로나바이러스감염증 사이트-19 (http://ncov.mohw.go.kr)에 

의하면 코로나바이러스감염증 코로나 란 ( 19) Severe Acute 

Respiratory 바이러스Syndrome-Coronavirus-2(SARS-CoV-2) 

로 인해 발생하는 감염질환으로 라는 병원체가 SARS-CoV-2

감영자의 호흡기 침방울 비말 에 의해 전파된다 사람 간에 전( ) . 

파되며 대부분의 감염자는 기침 재채기 말하기 노래 등을 할 , , , 

때 발생한 호흡기 침방울 비말 을 다른 사람이 밀접접촉 주로 ( ) (

이내 하여 발생한다 현재까지의 연구결과에 의하면 비말 2m ) . 

이외에도 표면접촉이나 공기 등을 통해서 전파되기도 하며 공, 

기전파는 밀폐된 공간에서 장간시간 호흡기 비말을 만드는 환

경 등 특정 환경에서도 제한적으로 전파되는 것으로 알려졌다. 

코로나 의 대응책으로 등장한 사회적 거리두기19 (Social 

Distancing)는 코로나 의 핵심 예방책으로 사람 간 접촉을 줄19

이는 것으로 이에는 대면접촉이나 다중이용시설에서 거리두, 

기 휴교 원 사적모임 제재 집합금지 종교행사 비대면 전환 , ( ), , , 
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등이 모두 포함된다 신성식 외 코로나 의 영향( , 2021.9.28a). 19

은 사회 전반에 영향을 미쳤는데 현상적으로 살펴보면 의료, , 

체계 붕괴 위기 감기 사라짐 등의 보건적 영향 각국의 봉쇄조, , 

치 심각한 경제침체 주가 대폭락과 급반등 실업자 속출 자, , , , 

영업자의 비명 불황의 이면 수혜 산업 등의 경제적 영향 개, , , 

학 연기와 비대면 수업 비대면 수업의 일상화 등록금 반환 요, , 

구 공연과 스포츠 타격 관중없는 스포츠 올림픽 연기 귀성 , , , , 

못하는 명절 하객과 문상객 없는 결혼 장례식장 등의 사회문, · , 

화적 영향이 있다 신성식 외 가계소득과 관련된 ( , 2021.9.28.b). 

영향을 보면 금융위기 이후 가장 높은 실업률 평균실업률 , ( 4%)

를 보였으며 분야별 및 업종별로 양극화 현상을 보이면서 대, 

면 서비스업이 가장 큰 타격을 받은 반면 비대면 디지털경제 , 

업종은 활황하고 있으며 남성에 비해 대면서비스업의 취업비, 

중이 높은 여성의 실업이 증가하였고 학교 및 노인복지시설 , 

폐쇄로 인해 가족돌봄 부담은 여성 경제활동에 부정적 영향을 

미쳤다 이성림 노동시장에 미친 영향을 보면 대부분의 ( , 2021). , 

나라에서 봉쇄조치와 소비지출감소 공급망 붕괴로 중소기업, 

과 자영업자의 수익에 큰 영향을 미처 기업의 생존에 대한 문

제가 심각하게 발생하였는데 특히 교육 수준이 낮은 블루칼라, 

의 젊은층 여성노동자들 인 자영업자 등 불완전고용 상태에 , , 1

있는 경제적 취약계층에 생존을 위협하는 심각한 문제를 발생

시켰다 이민우 유지은( , , 2020).

코로나 의 장기화는 이전의 메르스나 사스와는 비교가 되19

지 않을 만큼 사회경제적 피해 외에 국민적 정신건강 측면에

서 우려되는 피해를 발생시켰다 이은환 이희정과 이하( , 2020). 
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녕 은 코로나 관련하여 스트레스도 상당히 나타났는(2020) 19 

데 크게 대면접촉 스트레스 코로나 예방시스템에 대한 불확, , 

신 관련 스트레스 코로나 감염정보에 대한 비정상적 탐색 스, 

트레스 등으로 나타나고 있다고 하였다 이동훈 외 연. (2020) 

구에서도 코로나 발생으로 인한 국내 일반 대중의 우울과 불

안 수준이 상당하였으며 특히 경제적 수준이 낮으며 여성일수

록 코로나 관련한 여러 심리적 부적응을 더욱 경험할 수 있으

며 신종 전염병에 대한 과도한 두려움 일상생활의 제약 경험, , , 

질병 정보에 대한 무조건적 수용 등은 우울 불안과 같은 정서, 

적 혼란을 야기할 수 있음을 확인하였다. 

코로나 이후 소비행태의 변화 2) 19 

코로나 대유행으로 인한 비대면 경제의 부상은 일 재택근19 (

무 온라인회의 교육 온라인 수업 구매 온라인 구매 식생, ), ( ), ( ), 

활 밀키트 배달음식 여가 디지털 동영상 게임 온라인 공연( , ), ( , , , 

홈트 트래킹 캠핑 등 적극적 여가 사회관계 랜선모임, , ), (SNS, ) 

등 현상을 부각시켰다 이성림 비대면 소비활동은 주로 ( , 2021). 

음식과 쇼핑 분야에서 나타났으며 비대면 방식을 선호하는 분, 

야는 오락 금융 쇼핑 순으로 나타‘ ’(70.7%), ‘ ’(70.4%), ‘ ’(60.1%) 

났다 최봉 오승훈 특히 그림 에서 보여지는 바와 같( , , 2020). [ 1]

이 온라인 쇼핑의 비중은 추세적인 증가세가 지속되고 있는 

상황에서 코로나 의 차 유행기인 년 월 월에 대면채19 1 2020 2 ~3

널이 크게 위축되면서 일시적으로 비중이 크게 상승하였다 이(

태열 박지원 은 러시아 소비시장 연구에서 코로, 2021a). (2020)

나 는 이전부터 확산되고 있는 저가시장 확대 및 온라인 쇼19
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핑을 고착화시키고 있어서 포스트 코로나 이후에도 온라인 시

장이 제공하는 저렴한 제품과 쇼핑의 편의성에 소비자들이 머

무르게 될 것이라고 하였다.  

코로나 확산 전후 소비지출 항목의 연간 성장률 추이를 19 

년 년까지 표 에서 살펴보면 코로나 는 집합2016 ~2020 < 1> , 19 , 

대면 이동과 관련된 경제활동에 제약을 유발하여 국내 소비지, 

출의 지출항목 간에 확인한 차이를 가져왔음을 알 수 있다 박(

춘성 특히 코로나 발생년도인 년의 가계소비지, 2021). 19 2020

출 변화를 살펴보면 전년동기대비 전체 가계소비지출은 , 2020

년 분기 지속적으로 감소했으며 오락 스포츠 및 문화 교1 3 , , , ∼

육서비스 음식점 및 숙박서비스 등 대면서비스 관련 소비가 , 

크게 감소했고 가구 가전 등을 포함하는 가계시설 및 운영 항, , 

목과 정보통신 소비는 늘어났다 김종욱 가계소비와 관( , 2021). 

련해서 보다 구체적으로 살펴보면 온라인 구매와 음식배달 플, 
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랫폼이 크게 증가하였고 홈트 셀프인테리어 셀프미용 셀프, , , , 

사진관 셀프웨딩 등 자가생산 의 증가에 따라 , (self-production)

소비지출이 감소하였으며 특히 유튜브 취미교육플랫폼 SNS, , 

등을 통해 자가생산 노하우의 공유와 확산에 기여하였다 이성(

림, 2021). 

김완중 은 코로나 전후와 글로벌 금융위기 전후의 (2021) 19 
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소비지출을 비교하였는데 소비지출이 급격히 위축되었다가 , 

곧 다시 회복되는 모습은 유사하였으나 평균소비성향의 변화 , 

방향에 있어서는 차이가 있다고 하였다 즉 글로벌 금융위기의 . 

직접적인 영향이 있었던 년 분기에는 소비위축에도 불구2009 1

하고 가처분소득 감소폭이 더 켰던 관계로 평균소비성향은 오

히려 상승한 반면 코로나 발생 직후 년 분기에는 평균, 19 2020 1

소비성향은 소비감소와 함께 하락하였다 이는 코로나 확진. 19 

자가 발생한 년 분기에도 실질가처분소득이 증가했으며2020 1 , 

특히 분기 이후 전국민 재난지원금 및 선별적 재난지원금이 2

지급되면서 가처분소득의 감소가 억제되었기 때문이라고 하였

다 이태열 도 코로나 이후 전반적인 소비 회복세에. (2021b) 19 

도 불구하고 가계의 평균소비성향 소비지출 처분가능소득 은 ( / )

크게 하락한 상태가 지속되고 있어서 내수 회복세가 약화될 

가능성이 우려된다고 하였다.

소득분위 및 세대 가구원수3) , 

코로나 전후 소득계층별로 살펴보면 전반적으로 년 19 , 2019

대비 년 가계 실질소득이 증가하였고 하위 소득계층일수2020 , 

록 실질소득 증가율이 높았으나 분위 분위 (1 23.5%, 3 9.6%, 5

분위 증가 년 최저생계비 대비 소득수준7.2% ), 2020 (income to 

을 살펴보면 하층과 중충은 악화되었고 밀레니얼need ratio) , , 

세대와 베이비부머세대는 개선되었다 이성림( , 2021). 

소득계층별 평균소비성향의 추이를 살펴보면 대부분의 소득

계층에서 코로나 이전보다 낮은 수준을 나타냈으며 특히 소19 

득이 낮은 계층에서 평균소비성향의 하락폭이 가장 컸었고 세, 
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대별로 보면 세 이상과 대 가구 등 상대적 고령층 가구에, 60 50

서 평균소비성향이 크게 낮아지는 현상이 나타났다 이태열( , 

그러나 실질적으로 소비지출에 있어서 가장 타격을 입2021b). 

은 계층은 중산층인데 중산층은 소비지출 감소률도 가장 높고 , 

소비지출 수준이 하층과 보다 가까워지면서 상층 소비지출 수

준과 더 멀어졌으며 필수품 지출은 소폭 증가하였으나 사치품 , 

지출은 대폭 감축하였고 베이비부머 및 고령자가구의 경우 소, 

비지출에서 상대적으로 영향을 받지 않았다 이성림( , 2021). 

박성욱과 장민 은 코로나 가 가계경제에 미친 부정(2021) 19

적 영향을 분석하기 위해서는 고용 및 소득의 변화 외에 실질

생계비에 영향을 주는 체감물가의 변화까지를 포함한 종합적

인 평가적 접근이 필요하며 실제적으로 소득분위별로 소비가, 

중치를 달리한 체감물가상승률을 기준해서 볼 때 년 저소2020

득층의 소비 비중이 높은 식료품 등의 가격상승이 높았기 때

문에 저소득 가계의 체감물가상승률은 높았고 상대적으로 저

소득계층이 피해가 컸고 향후 회복과정에서도 뒤처질 수 있음

을 지적하였다 김완중 은 글로벌금융 위기와 비교에서 . (2021)

글로벌금융위기 직후인 년 분기에 소비성향이 크게 하락2009 1

하였는데 이는 저소득층의 소득비중 감소효과가 소비성향의 

하락을 심화시켰다고 하였고 코로나 직후인 년 분기, 19 2020 1

는 이와 유사하지만 년 분기에 전국민 재난지원금이 지2020 2

원되면서 소득분위별 소득비중변화 저소득층의 비중 확대 효(

과 가 소비성향을 미약하지만 견인하였다고 하였다) . 

인가구는 단독가구 및 독신가구 등 용어와 혼용되어 사용1

되는데 다소 차이가 있다 최근 인가구는 대한민국의 현대 , . , 1
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사회를 읽는 하나의 키워드로 등장하였고 인가구가 주요 경, 1

제의 주체로 부상하면서 인가구에 대한 개념이 변화하고 있1

다 박노일 정지연 김정환 일반적으로 인가구는 법적 ( , , , 2019). 1

배우자가 존재할지라도 동거하지 않거나 가족원과 별거로 단, 

독으로 구성한 세대를 포함하여 정의하고 있다 한국여성정책(

연구원 본 연구에서는 통계청 의 가계동향, 2007). (kostat.go.kr)

조사자료를 활용하여 분석하므로 통계청의 인가구, 1 (one 

정의 즉 혼자서 살림을 하는 가구로서 인person household) 1

이 독립적으로 취사 취침 등 생계를 유지하고 있는 가구로 , 1

인가구를 개념화하여 사용하였다. 

인가구의 증가는 국내만의 현상이 아니라 전세계적 현상이1

다 스웨덴 노르웨이 핀란드 덴마크 북유럽 개국은 전체가. , , , 4

구의 가 인가구로 구성되어 있으며 년 기준 유럽의 40% 1 , 2016

가 인가구인 것으로 나타났다 여성가족부 전세32.5% 1 ( , 2018).

계적으로 인가구 수는 년 억 만 명에서 년 1 1996 1 5,300 2006 2

억 만 명으로 년 만에 가 증가하였으며 박노일 200 10 33% ( et al., 

재인용 년 기준 억 만명이 되었는데 이는 2019 ), 2011 2 7700

년 대비 증가한 것이며 년에는 전세계 인가구 1996 81% , 2020 1

비율이 증가할 것으로 예상하였다 강승연15.6% ( , 2013). 

국내 인가구 현황을 살펴보면 인가구는 년 에서 1 , 1 1975 4.2%

년 로 증가하였고 년에는 로 증가할 것으2017 28,6% 2025 30%

로 전망되고 있다 통계정 인가구의 연령대별 비중을 ( , 2018). 1

살펴보면 년에는 세 이하의 인가구 비중이 가장 높았, 2016 39 1

으나 년에는 대 이상의 인가구 비중 이 가장 , 2017 60 1 (31.4%)

높으며 다음으로 세 이하 대 대 , 29 20.6%, 50 16.8%, 40 15.9%, 
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대 순이었다 경제경영연구소30 15.3% (KDI , 2018).

패션소비 4) 

코로나 이후 패션소비에서 나타난 변화를 살펴보면 우선19 , , 

심은희와 김진영 은 글로벌 럭셔리 패션브랜드가 소비(2021)

자들과 커뮤니케이션하는 방식에서 비대면 매체를 더욱 적극

적으로 활용하고 있었으며 실험적 플랫폼을 도전하여 다양한 

언택트 패션 커뮤니케이션 방식을 적극 활용하고 있었으며 환

경문제 및 윤리적 가치를 활용하는 사회문화적 이미지 마케팅

이 확대되고 있었다고 하였다 최영헌과 이규혜 는 패션. (2021)

컬렉션에서도 코로나 의 영향으로 확인되는 트렌드가 나타19 

났는데 즉 힐링 집과 휴식에 대한 편안함 파스텔톤의 따듯한 , , , 

컬러와 편안한 모노톤의 조합 몸 마음이 편안한 여유로운 핏, / , 

포근한 니트웨어 캐주얼하고 활동적인 아이템 스포츠웨어와, , 

의 믹스앤매치 등이 나타났으며 특히 홈웨어에 대한 인식에서, 

도 코로나 이후 실내보다는 야외 외출과 같은 키워드가 출19 , 

현하면서 원마일웨어 외출복 일상복으로 인식되는 경향이 증, , 

가하였다고 하였다 임선형과 서현숙 은 코로나 위험, (2021) 19 

지각이 화장품 구매행동에 미친 영향을 연구하였는데 즉 코로, 

나 로 인한 불안이 높을수록 매장방문이나 제품상담 등이 낮19

아지며 감염 불안 생활요인은 화장품에 대한 관심과 제품 성, , , 

분의 확인 온라인쇼핑 구매 등이 높아지며 특히 코로나 로 , , 19

인한 감염 사회단절 인간관계 죽음 등의 불안요인이 낮아져, , , 

야 그리고 경제적 회복과 안정된 직업 등의 생활요인이 높아

져야 화장품 구매행동이 높아진다고 하였다 고애란과 이정순 . 
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은 지속가능 패션소비의 주요 의미 범주도 코로나 이(2020) 19 

전 지속가능의 성장 친환경 가치 재활용의 시대 온(1) (2) (3) (4)

라인 서비스에서 코로나 이후 지속가능 트렌드 친환경 19 (1) , (2)

추구 플랫폼 소비 디지털 확대로 변화하였다고 하였다, (3) , (4) . 

최영현과 이규혜 은 포스트 코로나 시대에 패션에 나(2020)

타날 변화를 전망하였는데 유통채널은 온라인패션플랫폼의 , 

주도로 변화하며 언택트 소비의 일상화로 요일 구분 없는 패, 

션소비 패턴이 나타나며 온라인에 익숙하지 않던 기성세대도 , 

디지털 리터러시가 향상되며 건강 및 위생의 중요성이 대두되

어 기능성 홈웨어나 스포츠웨어에 대한 소비자 지속된다고 하

였다 빈삼과 염혜정 심수인 은 중국 패션 네트워크에. , (2021)

서 수집한 자료를 중심으로 코로나 이후의 패션소비문화가 19 

뉴 미디어 소비 보상 소비 홈코노미 소비의 세가지 경향이 도, , 

출되었다고 하면서 향후 전통적인 오프라인이나 기존 온라인, 

쇼핑몰에서의 쇼핑보다는 블로거와 팬의 관계를 기반으로 한 

뉴미디어 채널에서 소비할 것이며 코로나 사태로 오랜 기간의 , 

불안과 걱정 스트레스에 대한 보상으로 소비를 할 것이며 사, , 

회적 거리두기의 장기화로 홈웨어와 스포츠웨어를 선호하고 

화장품에 대한 수요는 감소하는 경향을 보일 것이라고 하였다. 

3 연구방법

연구문제 1) 

본 연구에서는 코로나 가 가계의 패션제품 소비지출에 미19

친 영향을 알아보기 위해 가계소비지출을 중심으로 의생활 소
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비지출패턴을 소득분위별 세대별 가구원수별로 분석하고자 , , 

하였다 이를 위해 다음과 같이 연구문제를 설정하였다. .

연구문제1: 코로나 전후의 의생활 소비지출 변화를 월소득19  

분위별로 분석하고자 한다   5

연구문제2: 코로나 전후의 의생활 소비지출 변화를 세대를19  

세대 밀레니얼세대 세대 베이비부머세대Z , , X , , 

사일런트세대 구분하여 분석하고자 한다.  

연구문제3: 코로나 전후의 의생활 소비지출 변화를 가구를19  

인 인이상으로 구분하여 분석하고자 한다1 ~5

자료수집2) 

본 연구에서는 국가통계포털 의 가계동향조사의 원(KOSIS)

자료에서 다음과 같이 본 연구를 위한 자료를 추출하였다. ①

년 년 분기 월소득분위별 분위 분위 세2017 ~ 2021 (2/4 ), (1 ~5 ), ②

대별 세대 밀레니얼세대 세대 베이비부머세대 사일런트(Z , , X , , 

세대 가구원수별 인가구 인이상가구 가계수지항목), (1 ~5 ), : a. ③

레벨 소득 가계지출 소비지출 처분가능소득 흑자액 흑자1 : , , , , , 

율 레벨 식료품 비주류음료 의류 신발 주거 수도 광열, b. 2 : · , · , · · , 

음식 숙박 기타상품 서비스· , · . 

국가통계포털의 가계동향조사는 가계경제 진단 등을 위해 1

인 가구 및 농림어가를 포함 전국 인이상 일반가구를 대상으1

로 가구 소득과 지출 실태를 조사한 것이다 가계동향조(2020 

사 보도자료 표본추출틀은 년 등록센서스의 보통, 2020). 2018

조사구 아파트조사구 를 표본추출명부로 하여 층화 및 (1), (A)

분류지표를 기준으로 전용표본을 추출하고 매달 시행되는 조
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사에서 를 이용한 균형표본추출방법으로 표본을 Cube method

추출한다 통계청( , 2021). 

가계동향조사 기준에 의거하여 기본 용어를 정의하면 다음

과 같다 가구란 일반가구 중 가계지울 및 소득내역 파악이 . ①

가능한 가구를 말하며 집단가구 및 외국인가구 음식숙박겸용, 

주택가구 장기출타가구 비혈연가구 전출가구 등은 제외된다, , , . 

소득이란 가구의 실질적인 자산의 증가를 가져온 일체의 ②

현금 및 현물의 수입을 말한다 가계지출이란 가계를 운영. ③

하기 위한 소비지출과 국민으로서 의무적으로 납부해야 하는 

금액 등의 비소비지출로 구성된다 소비지출이란 식료품 비. ·④

주류음료 주류 담배 의류 신발 주거 수도 광열 가정용품 가, · , · , · · , ·

사서비스 보건 교통 통신 오락 문화 교육 음식 숙박 기타, , , , · , , · , 

상품 서비스 비소비지출과 구분 를 포괄한다 가계동향조사에· ( ) . 

서 제시한 수식에 따른 용어는 다음과 같다 처분가능소득 . ①

총소득 비소비지출 비소비지출 가계지출 소비지출= , = - , – ②

흑자액 처분가능소득 소비지출 흑자율 흑자액 처= - , = ( /③ ④

분가능소득) × 100

본 연구에서는 의생활 식생활 주생활 범주를 보다 명확하, , 

게 하기 위해 통계청 항목에서 다음과 같이 일부 변경하여 분

석하였다 의생활 소비지출 범주 의류 신발 이미용서비. : , , ①

스 장신구 등을 포함하였다 의류 범주는 직물 및 외의 내, . a. , 

의 속옷 및 잠옷 기타 의복 양말 모자 넥타이 장갑 등 의( ), ( , , , ), 

복 관련 서비스 의복수선 세탁 리모델링 맞춤 등 등의 소비( , , , ) 

지출을 포괄하며 신발 범주는 신발 및 신발서비스 등의 소, b. 

비지출을 포함하며 이미용서비스는 이미용서비스 이미용, c. , 
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기기 위생 이미용용품 등의 소비지출을 포함하며 장신구는 , , d. 

시계 및 장신구 가방류 우산 등 신변용품의 소비지출을 포함, , 

한다 식생활 소비지출 범주는 일반적인 식생활 범주 식료. (②

품 및 비주류음료 등 식사비 등을 포괄하며 주생활 소비), , ③

지출 범주는 일반적인 주생활 범주 즉 주거 수도 광열 숙박, , , 

비 등을 포괄한다. 

용어정의 3) 

본 연구에서는 주요 용어를 다음과 같이 정의하였다 우선 . 

소득분위를 월소득 분위로 사용하였는데 월소득 분위란 우리5 , 5

나라 전체 가구의 소득 수준에 따라 씩 총 단계로 나눈 20% 5

지표를 말하며 분위 분위 분위 분위 분위로 구분되며 , 1 , 2 , 3 , 4 , 5

분위는 가장 낮은 소득을 의미하며 숫자가 올라갈수록 소득 1

수준이 높아짐을 의미한다 소득분위별 소득은 각 단계별 가구. 

의 소득을 평균한 값이다.

세대는 일반적으로 많이 활용되고 있는 미국 연구기관 퓨리

서치센터의 구분에 따라 세대 년생 밀레니얼세대Z (1997 ~), 

년생 세대 년생 베이비부머세대(1981~1996 ), X (1965~1980 ), (1946~ 

년생 사일런트세대 년생 로 구분하였다1964 ), (~1945 ) . 

가구원수는 통계청 가계동향조사의 가구 정의에 의거하여 

가구를 구성하는 가구원 수에 따라 인가구 인가구 인가구1 , 2 , 3 , 

인가구 인이상가구로 구분하였다 본 연구에서 4 , 5 . 2006

년 년까지의 인가구의 연령별 패션소비지출패턴을 분석~2017 1

하고자 다음과 같이 연구문제를 설정하였다.
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4 연구결과

1) 코로나 전후의 전체 가계소비지출 추이19 : 2017~2020 

코로나 전후 년 년 분기 전체가구의 가계수19 (2017 ~2020 2/4 ) 

지항목별 추이를 살펴보면 표 참조 소득 및 처분가능소(< 2> ), 

득 흑자액은 코로나 이후에도 미약하지만 증가하였으나 가, 19 

계지출 및 소비지출은 감소하였다 식생활지출은 경미하지만 . 

증가하였으나 비소비지출 및 의생활지출은 감소하였다 이성. 

림 및 이태열 연구에서도 언급된 바와 같이 코로(2021) (2021a) 

나 이후 가계실질소득은 증가하였는데 집합 및 대면 이동 19 , , 

관련 경제활동의 제약으로 소비지출 및 의생활 소비지출의 감

소를 가져왔다.  
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전체가구의 의생활 전체항목별 소비지출 추이를 살펴보면

그림 참조 내의 및 이미용기기 시계 장신구 항목을 제외([ 2] ), , ·

하고는 직물 및 외의 기타의복 신발 이미용서비스 이미용용, , , , 

품 등 대면활동에서 중요한 모든 항목에서 감소하였다 이는 . 

앞에서 언급한 바와 같이 코로나 로 등장한 사회적 거리두기 19

및 비대면활동의 증가가 가져온 현상이라 할 수 있다.

소득분위별 코로나 전후의 의생활 소비지출 추이2) 19 

월소득분위별 코로나 전후 년 년 의 가계수지항19 (2017 ~2020 )

목 추이를 소득, 
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처분가능소득 흑자액 흑자율 소비지출 가계지출을 중심, , , , 

으로 살펴보면 표 참조 소득과 처분가능소득의 경우 모(< 3> ), 

든 소득분위에서 증가하였으나 소비지출과 가계지출의 경우 , 

분위를 제외한 나머지 소득분위에서 감소하였다 흑자액과 1 . 

흑자율로 구체적으로 보면 분위에서는 년까지 마, 1 2017~2020

이너스를 보이지만 모든 소득분위에서 흑자액 및 흑자율이 증

가하였다 이는 이성림 및 이태열 이 지적한 바와 . (2021) (2021b)

같이 소득이 낮을수록 평균소비성향이나 최저생계비 대비 소

득수준이 더 많이 악화되었다는 연구결과를 지지한다.
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월소득분위별 코로나 전후 년 년 의 의식주 소19 (2017 ~2020 )

비지출 추이를 보면 그림 참조 소득분위에 따라 년도와 ([ 3] ), 

상관없이 의식주 및 비소비 지출의 패턴이 상이함을 나타낸다. 

소득분위에 올라갈수록 비소비지출 비율이 높아지며 식생활, 

지출 비율이 낮아짐을 볼 수 있으며 분위와 분위를 제외한 , 1 5

나머지 소득분위에서 의생활지출 주생활지출 순으로 가장 적, 

으며 분위의 경우 소비지출 규모가 식생활 주생활 비소비지, 1 , , 

출 의생활 순이며 분위의 경우 비소비지출 식생활 의생활, , 5 , , , 

주생활 순이었다 이는 소득분위에 따라 가계지출 내에서 의식. 

주가 차지하는 비율이 다르며 소비패턴의 상이함을 나타낸다. 

또한 코로나 직후인 년과 년을 비교해보면 분19 2019 2020 , 1

위에서 식생활과 주생활 지출은 증가했으나 의생활과 비소비

지출은 감소했고 분위에서 식생활 지출은 증가했으나 의생, 2

활과 비소비지출은 감소했고 분위에서는 모든 지출이 모두 , 3

감소했고 분위와 분위에서 식생활은 증가했으나 비소비지, 4 5

출과 의생활 지출이 감소했다 주생활의 경우 분위 및 분위. , 2 3

에서는 경미하지만 감소했으나 분위와 분위에서는 경미하지4 5

만 증가했다.

코로나 전후 소득분위별 의생활 세부항목 소비지출 추이19 

를 보면 그림 참조 의류의 경우 모든 소득분위에서 ([ 4] ), 2017

년부터 이어지는 감소세가 코로나 는 가속화되었으며 모든 19 , 

소득분위에서 대부분의 세부 항목이 감소세를 보였다 그러나 . 

코로나 직후 분위에서 신발 관련 지출이 경미하지만 상승19 1

하였고 분위에서 시계 장신구 지출이 증가하였다, 5 · .
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세대별 코로나 전후의 의생활 소비지출 추이3) 19 

세대별 코로나 전후 년 년 의 가계수지항목 추19 (2017 ~2020 )

이를 소득 처분가능소득 흑자액 소비지출 가계지출을 중심, , , , 

으로 살펴보면 표 참조 소득 및 처분가능소득 흑자액은 (< 4> ), , 

모든 세대에서 증가했는데 특히 코로나 직후 세대의 경우 , 19 Z

흑자율이 나 증가했다 가계지출의 경우 세대 및 밀레니15% . Z

얼세대 사일런트세대는 증가했지만 세대 및 베이비부머세대, X
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는 감소했고 소비지출의 경우 코로나 직후 소비지출의 규모, 19 

가 가장 적은 세대와 사일런트세대는 증가했고 밀레니얼세대 Z

및 세대 베이비부머세대는 감소했다X , .  
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세대별 코로나 전후 년 년 의 의식주 소비지출 19 (2017 ~2020 )

추이를 보면 그림 참조 월소득분위에서와 마찬가지로 년([ 5] ), 

도와 상관없이 의식주 지출의 패턴이 소득분위 내에서 유사했

지만 세대에 따라 상이했다 세대의 경우 소비지출 규모는 식. Z

생활 주생활 의생활 비소비지출 순이었으며 의식주 및 비소, , , , 

비 지출이 모두 증가하였는데 특히 식생활 및 비소비지출이 

크게 증가하였고 년을 기점으로 비소비지출이 의생활지, 2020

출보다 많아졌다.
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밀레니얼세대의 경우 년을 기점으로 비소비지출이 식2018

생활지출보다 많아지면서 소비지출 규모는 비소비지출 식생, 

활 주생활 의생활 순이었고 코로나 직후 의생활지출은 감, , , 19 

소했으나 식생활 및 주생활 지출은 증가했다 세대와 베비이. X

부머세대의 소비지출 규모는 비소비지출 식생활 주생활 의, , , 

생활 순이었고 세대는 코로나 직후 식생활 및 주생활 지출X 19 

은 증가했으나 비소비지출과 의생활지출은 감소했고 특히 의

생활 지출의 감소폭이 가장 컸고 베이비부머세대는 식생활과 , 

주생활 지출은 증가했으나 비소비지출과 의생활은 감소하였

다 사일런트세대의 소비지출규모는 식생활 비소비지출 주생. , , 

활 의생활 순이었고 코로나 직후 식생활과 주생활 지출은 , , 19 

증가했으나 비소비지출과 의생활은 감소하였다.

코로나 전후 세대별 의생활 세부항목 소비지출 추이를 보19 

면 그림 참조 모든 세대에서 전반적으로 의생활 지출이 ([ 6] ), 

감소했으나 세대에 따라 의생활 세부항목의 소비패턴은 상이

했다 의류 및 이미용 항목의 경우 밀레니얼세대 세대 베이. , X , 

비부머세대 사일런트세대 모두 감소했으나 세대는 증가했, Z

다 세대 경우 상반기 의류 및 장신구 지출이 년 지. Z 2021 2020

출을 추월했으며 밀레니얼세대 경우도 상반기 신발 및 , 2021

장신구 지출이 년 지출을 추월했다 세대 및 베이비부머2020 . X

세대 사일런트세대의 경우 코로나 직후 모든 의생활 세부항, 19 

목에서 감소했고 특히 의류 항목에서 급격히 감소했다 사일런. 

트세대의 경우 다른 세대와 다르게 년 기점으로 이미용 2018

지출이 의생활 지출 규모에서 가장 컸으며 코로나 직후 의19 

류 및 이미용 지출이 급격하게 감소했다.



코로나 이후 패션소비지출의 변화 손미영  ․ 063



064 ․ 통합인문학연구 제 권 호 14 1

세대별 의생활 전체항목의 소비지출 추이 그림 참조 에([ 7] )

서도 세대에서는 외의 내의 기타의복 신발 이미용서비스Z , , , , , 

이미용용품 시계 장신구 등 모든 물품 품목의 지출이 증가했, ·

던 반면 밀레니얼세대에서는 외의 및 기타의복 이미용용품의 , 

지출은 감소했고 세대의 시계 장신구 항목과 사일런드세대, X ·

의 이미용용품 항목을 제외하고는 세대 및 베이비부머 사일X , 

런트세대에서 모든 항목에서 감소했고 사일런트세대의 이미, 

용서비스 항목도 감소했다. 
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가구 원수 별 코로나 전후의 의생활 소비지출 추이4) ( ) 19 

가구 원수 별 코로나 전후 년 년 의 가계수지항( ) 19 (2017 ~2020 )

목 추이를 소득 처분가능소득 흑자액 소비지출 가계지출을 , , , , 

중심으로 살펴보면 표 참조 모 든 가구에서 소득 및 처(< 5> ), 

분가능소득 흑자액은 증가했고 코로나 직후 가계지출 및 , , 19 

소비지출이 모두 감소했다 특이한 점은 코로나 발생 이후 . 19 

인가구과 인이상가구의 소득 및 처분가능소득의 규모가 유4 5

사해졌으며 흑자액 규모의 경우 소득 처분가능소득 소비지, , , 
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출 가계지출 순위와는 다르게 인가구 인가구 인이상가구, 4 , 3 , 5 , 

인가구 인가구 순이었다 이는 인가구 및 인가구에서 모2 , 1 . 3 4

든 유형의 지출을 줄였다는 것을 알 수 있다. 
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가구 원수 별 코로나 전후 년 분기 의 의식( ) 19 (2017 ~2021 2/4 )

주 소비지출 추이를 보면 그림 참조 전반적으로 가구원 ([ 8] ), 

수가 증가할수록 식생활 비소비지출과 의생활 주생활 지출의 · ·

간격이 더 벌어지며 의생활과 주생활 지출 규모가 유사해짐을 , 

알 수 있다 코로나 직후 비소비지출은 인 인 인가구에. 19 1 , 2 , 3

서 감소했으나 인 및 인이상가구에서는 증가했고 식생활지4 5 , 

출은 모든 가구에서 증가했으나 의생활지출은 모든 가구에서 

감소하였다.
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코로나 전후 가구 원수 별 의생활 세부항목 소비지출 추19 ( )

이를 전년도대비증가율로 보면 표 참조 모든 가구에서 (< 6> ), 

시계 장신구 항목을 제외한 모든 항목에서 감소했고 유일하게 · , 

시계 장신구 항목이 인 및 인가구에서 증가하였다 전반적인 · 3 4 . 

감소 추세에서 코로나 직후 더 감소했던 항목을 살펴보면19 , 

인가구에서는 모든 항목이 인가구는 의류 항목이 인가구1 , 2 , 3

에서는 의류와 신발 항목이 인가구는 의류 항목이 인이상, 4 , 5

가구에서는 의류 및 신발류 이미용 항목이 더 감소했다, . 

가구 원수 별 의생활 전체항목의 소비지출 추이 그림 참( ) ([ 9] 

조 에서도 전반적인 감소추세를 그대로 반영하나 상반) , 2021 
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기의 일부 소비지출이 년도 소비지출을 초과한다 인가2020 . 1

구에서 외의 내의 신발 및 신발서비스 이미용품 인가구의 , , , , 2

신발 및 신발서비스 이미용서비스 인가구에서 외의 신발, , 3 , , 

이미용서비스 및 이미용기기 인가구의 외의 기타의복 신발 , 4 , , 

및 신발서비스 이미용서비스 이미용기기 인이상가구의 외, , , 5

의 내의 기타의복 신발 이미용품 장신구 항목이 상반, , , , , 2021 

기임에도 불구하고 년 소비지출과 거의 유사하거나 초과2020

했다.
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5 결론 및 제언

본 연구에서는 코로나 가 가계의 패션제품 소비지출에 미19

친 영향을 알아보기 위해 가계동향조사 중심으로 의생활 소

비지출패턴을 소득분위별 및 세대별 가구원수별로 분석하고, 

자 하였다 이를 위해 통계청의 가계동향조사의 원자료를 기. 

간을 년 년 분기 까지로 하여 월소득분위별 분2017 ~ 2021 (2/4 ) (1

위 분위 세대별 세대 밀레니얼세대 세대 베이비부머~5 ), (Z , , X , 

세대 사일런트세대 가구원수별 인가구 인이상가구 로 가, ), (1 ~5 )

계수지항목 소득 가계지출 소비지출 처분가능소득 흑자액( , , , , , 

흑자율 및 소비지출항목 식료품 비주류음료 의류 신발 주) ( · , · , 

거 수도 광열 음식 숙박 기타상품 서비스 의생활 전체항목· · , · , · ), 

직물 및 외의 내의 기타의복 의복 관련 서비스 신발 신발( , , , , , 

서비스 이미용서비스 이미용기기 이미용품 시계 및 장신, , , , 

구 등의 자료를 추출하였다) .

그 분석 결과와 그에 따른 시사점을 살펴보면 다음과 같다. 

첫째 전체가구의 가계수지항목별 추이를 보면 전반적으로 , 

소득이나 처분가능소득 흑자액은 코로나 이후에도 미약하, 19 

지만 증가했고 가계지출 및 소비지출은 감소했다 코로나. 19 

직후 식생활지출은 증가했으나 비소비지출 및 의생활지출은 

감소했다 의생활 세부항목에서 살펴보면 내의 및 이미용기. 

기 시계 장신구 항목을 제외한 대면활동과 보다 관련되었다, ·

고 볼 수 있는 외의 기타의복 의복서비스 신발 신발서비스, , , , , 

이미용서비스 이미용용품 등 항목에서 감소했다, . 
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둘째 월소득분위별 가계수지항목의 추이를 보면 소득과 , , 

처분가능소득의 경우 모든 소득분위에서 증가하였으나 분, 1

위를 제외한 나머지 분위에서는 유사하게 소비지출과 가계지

출은 감소하였고 흑자액과 흑자율을 증가하였다 반면 이성. 

림 과 이태열 도 지적한 바와 같이 분위의 경우 (2021) (2021b) 1

소득과 소비지출이 증가하였지만 흑자액 흑자률 이 마이너스( )

이므로 최저생계비 대비 소득수준이 더 악화된 것을 보여주

며 이러한 현상은 평균소비성향을 악화시킬 수 밖에 없어 코

로나 는 소득이 낮은 계층에 상당한 타격을 준 것으로 나타19

낸다 의식주 소비지출 추이를 보면 소득분위에 따라 년도와 . , 

상관없이 지출의 패턴이 상이함을 알 수 있는데 소득분위에 , 

올라갈수록 비소비지출 비율이 높아지며 식생활지출 비율이 , 

낮아지며 분위와 분위를 제외한 소득분위에서 의생활지, 1 5

출 주생활지출 순으로 가장 적으며 분위의 경우 소비지출 , , 1

규모가 식생활 주생활 비소비지출 의생활 순이며 분위의 , , , , 5

경우 비소비지출 식생활 의생활 주생활 순이었다 코로나, , , . 19 

직후인 년과 년을 비교해보면 모든 소득분위에서 2019 2020 , 

감소한 소비지출 영역은 의생활과 비소비지출이었으며 식생, 

활 관련 소비지출의 경우 분위를 제외한 모든 소득분위에서 3

증가하였다 의생활 세부항목 소비지출 추이를 보면 모든 소. , 

득분위에서 대부분의 세부 항목이 감소세를 보였으며 특히 

의류 항목의 경우 지속되던 감소세가 더욱 가속화되다 다만 . 

코로나 직후 분위의 시계 장신구 지출의 증가는 박지호19 5 ·

가 지적하였듯이 패션소비욕구가 명품 가방이나 구두(2020) , 

시계 등 엑세서리 등으로 분출되었음을 나타낸다.  
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셋째 세대별 가계수지항목 추이를 보면 소득 및 처분가능, , 

소득 흑자액은 모든 세대에서 증가했는데 코로나 직후 어, , 19 

려운 시기에도 불구하고 세대의 경우 흑자율이 나 증가Z 15%

했다 가계지출이나 소비지출에서는 지출규모가 상대적으로 . 

적은 세대와 사일런트세대는 증가했고 세대 베이비부머Z X , 

세대는 감소했다 상대적으로 젊은층에 속하는 세대와 밀레. Z

니얼세대가 지출 패턴이 상이함이 나타났는데 밀레니얼세대, 

는 가계지출은 증가했지만 중장년층의 소비지출패턴과 같이 

소비지출이 감소했다 의식주 소비지출 추이를 보면 세대에 . , 

따라 상이한 소비지출 패턴을 보이는데 세대의 소비지출 규Z

모는 식생활 주생활 의생활 비소비지출 순이었으며 모두 , , , 

증가했으며 특히 코로나 직후 비소비지출이 의생활지출보19 

다 많아졌다 밀레니얼세대의 소비지출패턴은 세대와 베비. X

이부머세대와 유사하여 지출규모가 비소비지출 식생활 주, , 

생활 의생활 순이었고 코로나 직후 의생활지출은 감소했, 19 

으나 식생활지출은 증가했다 다만 주생활 지출에서 차이가 . 

있었는데 코로나 직후에도 밀레니얼세대는 증가했으나 나, 19 

머지 세대는 감소했다 사일런트세대의 소비지출패턴에서 상. 

대적으로 열악함을 보여주는데 즉 지출규모가 식생활 비소, , 

비지출 주생활 의생활 순이었다 의생활 세부항목 소비지출 , , . 

추이를 보면 모든 세대에서 전반적으로 감소 추세를 나타냈, 

으나 세대에 따라 의생활 소비패턴은 상이했다 의류 및 이미. 

용 항목의 경우 밀레니얼세대 세대 베이비부머세대 사일, X , , 

런트세대 모두 감소하였으나 세대는 증가하였다 세대의 Z . Z

상반기 의류 및 장신구 지출과 밀레니얼세대의 상반2021 2021
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기 신발 및 장신구 지출은 년 년간 지출을 추월하면서 2020

젊은 소비자의 보복소비의 전형을 나타냈다 세대 및 베이. X

비부머세대 사일런트세대의 경우 코로나 직후 모든 의생, 19 

활 세부항목에서 감소했고 특히 의류 항목의 감소가 가장 컸

다 사일런트세대의 경우 이미용 지출이 가장 컸으며 코로나. 

직후 의류 및 이미용 지출이 급격하게 감소했다 의생활 19 . 

전체항목의 소비지출 추이를 보면 세대에서 의생활 관련 , Z

모든 물품 항목의 지출이 증가했던 반면 밀레니얼세대에서는 

외의 및 기타의복 이미용용품의 지출은 감소했고 세대의 , , X

시계 장신구 항목과 사일런드세대의 이미용용품 항목을 제외·

하고는 세대 및 베이비부머 사일런트세대에서도 모든 항목X , 

에서 감소했다. 

넷째 가구 원수 별 가계수지항목 추이를 보면 모든 가구, ( ) , 

별 소득 및 처분가능소득 흑자액은 증가하였고 코로나 직, , 19 

후 가계지출 및 소비지출이 모두 감소하였다 코로나 이후. 19 

의 특이점은 인가구와 인이상가구의 소득 및 처분가능소득4 5

의 규모가 유사해졌으며 흑자액에서 여타 가계수지 항목의 , 

순위와는 다르게 인가구 인가구 인이상가구 인가구4 , 3 , 5 , 2 , 1

인가구 순이었는데 이는 인가구 및 인가구에서 모든 유형, 3 4

의 소비지출을 줄였음을 나타낸다 의식주 소비지출 추이를 . 

보면 전반적으로 가구원 수가 증가할수록 식생활 비소비지, /

출과 의생활 주생활 지출의 간격이 더 벌어지며 의생활과 주/ , 

생활 지출 규모가 더욱 유사해졌다 코로나 직후 비소비지. 19 

출은 인 인 인가구에서 감소했으나 인 및 인이상가구1 , 2 , 3 4 5

에서는 증가했고 식생활지출은 모든 가구에서 증가했으나 , 
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의생활지출은 모든 가구에서 감소하였다 의생활 세부항목 . 

소비지출 추이도 대체로 모든 가구의 모든 항목에서 감소했

는데 유일하게 시계 장신구 항목이 인 및 인가구에서 증가, · 3 4

하였다 전반적인 감소 추세에서 코로나 직후 더 감소했던 . 19 

항목을 살펴보면 인가구는 모든 항목이 인가구는 의류 항, 1 , 2

목이 인가구는 의류와 신발 항목이 인가구는 의류 항목, 3 , 4

이 인이상가구는 의류 및 신발류 이미용 항목이었다 의생, 5 , . 

활 전체항목의 소비지출 추이에서 전반적인 감소 추세이나 

상반기의 일부 소비지출이 년도 소비지출을 초과했2021 2020

다 가구에 따라 차이가 있지만 대체로 외의 신발 이미용 항. , , 

목이 상반기임에도 불구하고 년 년간 소비지출과 2021 2020

거의 유사하거나 초과하였다.

본 연구는 코로나 이후 패션제품의 소비 변화에 대한 기19 

초조사로 패션소비자 및 시장의 변화 분석에 도움을 될 것으

로 사료되며 한계점으로 첫째 통계청의 가계동향조사 자료, , 

를 추출하여 코로나 전후 패션제품의 소비지출 추이만을 19 

살펴보았고 그 영향을 검증하지는 못하였으므로 연구결과를 

일반화하는데 한계가 있음을 밝힌다 둘째 본 연구에서 정하. , 

였던 의생활 및 식생활 주생활의 범주도 가계동향조사 항목, 

을 근거로 하였으나 실제적인 의생활 및 식생활 주생활 소, , 

비지출 범주를 다 포함한다고 할 수 없으므로 향후 의식주에 

대한 포괄적 개념 정의 및 범주에 대한 연구가 필요하며 또한 

의생활 및 식생활 주생활 소비지출 범주에 대한 새로운 접근, 

에 대한 연구가 필요하다 셋째 코로나 의 의생활 소비패턴 . 19

영향을 통계치만을 가지고 분석하였으므로 향후 심층면접이
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나 설문조사 등을 통한 가계의 소비행동 차원에서 접근할 필

요가 있겠다.
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A Study on the Impact of COVID-19 on Fashion 

Consumption Expenditure: Focusing on Household 

Consumption Expenditure

Mi Young Son

Dept. of Human Ecology

KNOU

In this study, in order to examine the impact of COVID-19 on 

household consumption expenditure on fashion products, the 

household consumption expenditure patterns from 2017 to 2020 

were analyzed by monthly income quintile and generation, and 

number of household members. The analysis results are as follows. 

First, after COVID-19, the income, disposable income, and surplus 

of all households were weakly increased, but household 

expenditure and consumption expenditure decreased, and food 

expenditure increased, but non-consumption expenditure and 

clothing expenditure decreased. Second, in all income quintile 

except for the first quintile consumption/household expenditure 

decreased and surplus increased. In all income quintile, 

expenditure on most items of clothing showed a decline, but 

expenditure on watches/accessories in the fifth quintile increased. 

Abstract
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Third, especially the surplus rate increased by 15% in Generation 

Z. The consumption patterns of food, clothing and shelter differed 

by each generation. Generation Z increased expenditure on all 

items of clothing, while Gen X, baby boomers, and the silent 

generation decreased in most items. Fourth, 3-person and 4-person 

households reduced consumption expenditure. Clothing items 

decreased in all households, only watches/accessories increased in 

3-person and 4-person households, and in some items, spending in 

the first half of 2021 exceeded spending in 2020.

| Key Words | Covid19, fashion consumption, household 

consumption expenditure


